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ETICHETTA DI PRODOTTO: DOVE SIAMO
CRITICITA (PRODUTTORI)

escarsa conoscenza e diffidenza verso l'analisi sensoriale
(a cosa serve?);

e difficile accessibilita allo strumento (costi, laboratori);

* bassa consapevolezza sulle caratteristiche del prodotto
(punti di forza e debolezza);

*bassa propensione al cambiamento ("si fa cosi da
generazioni");

* racconto "banale" del prodotto.



ETICHETTA DI PRODOTTO: DOVE SIAMO
CRITICITA (CONSUMATORI)

*troppe informazioni, scritte a volte molto piccole, non si
ha il tempo di leggerle tutte;

* informazioni irrilevanti che riempiono |'etichetta senza
dare alcuna indicazione sulle caratteristiche del prodotto;

*non corrispondenza tra cio che viene riportato in
etichetta e cio che effettivamente si riscontra nel
prodotto.



Dall'amore per la natura e Il rispetto per la nostra
terra, nasce un nuovo Extra Vergine sincero e ricco
di sano nutrimento, per ogni wtilizzo in cucina.

SOLO DA TERRE
INGONTAMINATE
NASCE L'ECCELLENZA.

Dalla vinificazione con 0

delicatissima pigiatura

delle uve Barbera e “Isabella”, si ottiene questo
nettare vivace da sorseggiare fresco, in abbina-
mento a pinza bolognese o crostata di frutta.

COLOR D’INCENDIO E BACCA NERA, SILENZIO AUSTERO DI

ROCCIA, PROFUMO DI VENTO CALDO DAL SUD, RIFLESSI DI FORZA
PRIMITIVA SEMPLICI E VIGOROSI COME UNA STRETTA DI MANO.

aziendali, frutto della pratica de! vignaiolo,
2 spazio per le mode o le dottrine enclogiche

nservando le tradizioni e sempre osando
per poter migliorare...
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ETICHETTA DI PRODOTTO: DOVE ANDIAMO
OPPORTUNITA

* sostenibilita: packaging ed etichette eco-friendly;

* blockchain;

e informazioni "social" (QR code);

e comunicare con immagini e grafici le caratteristiche del
prodotto;

e certificazioni etiche ed ambientali (MSC, FSC, dolphin-
friendly, Fair Trade, ecc.).
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VINO

2008 Schloss Johannisberge"
Riesling Spitlese

L. A. P.NR. 26 026 013 09 - Contains Sulphites/Enthélt Sulfite
RHEINGAU - ESTATE BOTTLED

First von Metternich-Winneburg’sche Domine
D-65366 Johannisberg/Rheingau - Product of Germany

www.Schloss-Johannisberg.com
150 ml

alc. 9.0% vol

a"907730"414905
= T e e ey
Dry Medium Medium Sweet
Dry Sweet

IR F INTERNATIONAL RIESLING FOUNDATION

Germania



Adassic country ale from Dorset.

Sy piration the first Badger ale supplied

Yo workers in the 1700s and later to the

& golearic Wars, 'ORIGINAL' is English

‘:: ' well balanced bitterness, with

Wy e, give it a distinctively clean

bu‘:': it the perfect complement
' English stews and pies.

(Low-High)
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LIQUORI

H=dy |
Flavour Proﬁle

Seoul Makgeolli

Carbonation

Corea del Sud
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