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CRITICITÀ (PRODUTTORI)

• scarsa conoscenza e diffidenza verso l’analisi sensoriale  
(a cosa serve?);
•difficile accessibilità allo strumento (costi, laboratori);
•bassa consapevolezza sulle caratteristiche del prodotto  

(punti di forza e debolezza);
("si fa così da•bassa propensione al cambiamento  

generazioni");
• racconto "banale" del prodotto.

ETICHETTA DI PRODOTTO: DOVE SIAMO



CRITICITÀ (CONSUMATORI)

• troppe informazioni, scritte a volte molto piccole, non si 
ha il tempo di leggerle tutte;
• informazioni irrilevanti che riempiono l’etichetta senza 

dare alcuna indicazione sulle caratteristiche del prodotto;
•non corrispondenza tra ciò che viene riportato in 

etichetta e ciò che effettivamente si riscontra nel 
prodotto.

ETICHETTA DI PRODOTTO: DOVE SIAMO







OPPORTUNITÀ

• sostenibilità: packaging ed etichette eco-friendly;
•blockchain;
• informazioni "social" (QR code);
• comunicare con immagini e grafici le caratteristiche del 

prodotto; 
• certificazioni etiche ed ambientali (MSC, FSC, dolphin-

friendly, Fair Trade, ecc.).

ETICHETTA DI PRODOTTO: DOVE ANDIAMO



CAFFÈ



VINO

Spagna



VINO

Germania



BIRRA

Inghilterra



LIQUORI

Corea del Sud
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